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Im DACH-Raum können Studieninteressierte auf eine
immense Auswahl an Studienoptionen zurückgreifen: So
sind laut Hochschulkompass1 derzeit 22.188 Studi-
engänge in Deutschland, Österreich und der Schweiz
verfügbar (Stand 12.08.2024). Diese Vielfalt hat aller-
dings auch eine Kehrseite und stellt für viele Studienin-
teressierte eine große Herausforderung dar (vgl. Schnei-
der et al. 2017). Das wachsende Studienangebot muss
daher von einer Anpassung der Informations-, Orientie-
rungs- und Beratungsleistungen rund um die Studien-
wahl begleitet werden. Vor dem Hintergrund begrenzter
Ressourcen im Hochschulkontext ist damit eine Weiter-
entwicklung von etablierten Methoden und die Be-
schäftigung mit innovativen Möglichkeiten zur Orientie-
rung und Beratung Studieninteressierter unerlässlich,
um dem Angebotswachstum zu begegnen und den Be-
dürfnissen der Zielgruppe gerecht zu werden. 
In diesem Beitrag werden Überlegungen und Erfahrun-
gen im Hinblick auf die Nutzung von VR-Angeboten ins-
besondere im Kontext von Studienberatung vorgestellt.

1. Die Begleitung von Studieninteressierten zu
gelingenden Studienentscheidungen

Die Begleitung von Studieninteressierten auf dem Weg
zu einer gelingenden Studienentscheidung wird an
Hochschulen insbesondere durch Angebote der Allge-
meinen Studienberatungen, Fachstudienberatungen
und ähnlicher Einrichtungen verantwortet (Hochschul-

rektorenkonferenz 2021). Durch die Ausdifferenzierung
der Fächer, die steigende Heterogenität der Studienvor-
aussetzungen sowie zur Förderung eines eigenaktiven
Studiums kommt der Information und Beratung eine
hohe Bedeutung zu. 
Etablierte Formate für Studieninteressierte sind in die-
sem Rahmen unter anderem individuelle Beratungsge-
spräche2 und Gruppenangebote, aber auch größere Ver-
anstaltungsangebote wie Informationstage und Schnup-
perstudienformate. Je nach Veranstaltungsformat stehen
dabei unterschiedliche Schwerpunkte im Vordergrund,
von der Vermittlung erster Informationen zu Studien-
möglichkeiten und Rahmenbedingungen eines Studiums
bis zu reflexiv ausgerichteten Angeboten zur Anregung
und Überprüfung eigenverantwortlicher Entscheidungen
in Bezug auf die Studienwahl.
Es bietet sich an, diese etablierten Formate durch digita-
le Angebote zu ergänzen und somit unterschiedliche Zu-
gangswege für Zielgruppen anzubieten: An der Branden-
burgischen Technischen Universität Cottbus-Senftenberg
wurde daher durch das Zentrum für Studierendengewin-
nung und Studienvorbereitung (College) das Projekt
BTU 360° initiiert, um Erfahrungen im Einsatz von VR-
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This article presents initial efforts to connect the virtual reality format BTU 360° to
established student counselling set-ups. After an introduction of the virtual world BTU
360°, developed at the Brandenburg University of Technology, first experiences in the
context of guidance and advice for prospective students are discussed. Overall, VR has
the potential to benefit the decision-making processes towards study programmes.
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1 https://www.hochschulkompass.de
2 Individuelle Beratungsgespräche können auf verschiedensten Wegen statt-

finden, inklusive medial vermittelter oder hybrider Formen (vgl. Mocigem-
ba/Unterreiner 2024).
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